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UNA SCELTA SOSTENIBILE

La nostra comunicazione si sviluppa a partire dai Nel rispetto della nostra mission lavoriamo
valori fondanti del progetto Banca Etica: costantemente sugli strumenti della nostra
trasparenza, partecipazione, sobrieta, comunicazione per:

sostenibilita. o . ,
e raccontare Banca Etica in modo piu semplice e

Un impegno che traduciamo in ascolto, nella diretto, attraverso quello che facciamo;

ricerca di linguaggi accessibili, nel

, , ® avere un approccio visivo coordinato per
racconto puntuale della nostra esperienza di

. , , condividere il nostro messaggio nella maniera
finanza etica e nel coinvolgere persone e

, o ] , piu efficace possibile;
organizzazioni perché possano partecipare e
contribuire al nostro progetto attraverso un uso e ridurre 'impatto ambientale dei nostri materiali.

responsabile del denaro.
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E UN PROGETTO SOSTENIBILE, NATO DALLASCOLTO.
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Anni fa, guando abbiamo iniziato a raccontare la
Banca e i suoi prodotti e ad aggiornare nel tempo
I'identita visiva e gli strumenti di comunicazione,
abbiamo coinvolto i Soci e | Dipendenti per
definire insieme gli elementi caratterizzanti della
nostra comunicazione e destinati a fare parte di
essa nel tempo

La comunicazione racconta la Banca ed & coerente
coi suoi valori e dunque sostenibile. Per questo
insieme all’agenzia grafica e ai nostri stampatori
abbiamo integrato queste scelte di sostenibilita:

utilizziamo la carta riciclata Oikos delle cartiere
Fedrigoni: ottenuta per il 50% con fibre di
recupero certificate FSC® e il 50% con pura

BRAND GUIDELINES

cellulosa certificata FSC® ; € completamente
biodegradabile e riciclabile;

la stampa avviene con inchiostri i cui solventi sono
a base vegetale e quindi non derivano da petrolio;

abbiamo limitato la quantita di materiale cartaceo
e per evitare sprechi stampiamo solo in formati
standard per ridurre scarti e sfridi

La nostra struttura associativa ha a disposizione
format per la comunicazione (volantini, locandine,
presentazioni), per valorizzare la loro attivita di
divulgazione della finanza etica a livello territoriale
e per stampare localmente i materiali evitando /
riducendo il trasporto su gomma.
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1. UTILIZZO DEL MARCHIO
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IL MARCHIO

Il marchio di Banca Etica nasce dalla

composizione pittogramma con il logotipo.

Il pittogramma, in quanto tale, sintetizza le iniziali
del marchio - B ed E - facendole divenire un segno

grafico indipendente e facilmente riconoscibile.

Il logotipo ha la funzione di rafforzare il marchio
esplicitando la sintesi fatta nel pittogramma.

Versione senza payoff

B bancaetica
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La versione principale per importanza € quella
senza payoff mentre & consigliato usare la
versione con payoff per materiale di non diretta
emanazione della Banca e che si rivolge a contesti
di impronta piu marcatamente culturale o sociale.
Nello specifico i contesti nei quali € opportuno
utilizzare il marchio sono quelli in cui risulta
fondamentale far passare un valore differenziante

del progetto di Banca Etica.

Versione con payoff

B bancaetica

Linteresse piu alto € quello di tutti
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VARIANTI CROMATICHE

La versione (A) & la principale per importanza
e la si pud declinare anche in versione
monocromatica (B).

Alternative alla versione (B) sono quelle
rappresentate nell’esempio (C), nel quale il
marchio & proposto sempre in versione
monocromatica ma su sfondo scuro (versione
in negativo).

A corredo delle versioni alternative la
variante (D) & una soluzione che in seconda
battuta consente di mantenere |l
monogramma con i colori originali su sfondi
abbastanza contrastanti con il blu
istituzionale ma troppo scuri per rendere
leggibile il lettering. Un esempio d’uso € su
vetrofanie che presentano sfondi
particolarmente scuri o poco contrastanti.

BRAND GUIDELINES

B3 bancaetica

Linteresse piu alto & quello di tutti

Ed bancaetica

B bancaetica

Linteresse piu alto & quello di tutti

B bancaetica

B bancaetica

Linteresse piu alto & quello di tutti

B bancaetica




SFONDO FOTOGRAFICO

Il logo puo essere riprodotto anche su sfondi E bancaetica

fotografici, con la dovuta cura nello scegliere
la versione piu adatta a ogni situazione.

Nel caso di sfondi particolarmente chiari (A) __ :
& possibile utilizzare la versione standard. =

Nel caso soggetti fotografici complessi (B) &
consigliato inserire uno sfondo di contrasto
tra immagine e logo.

Nei casi in cui si presentino soggetti o sfondi
particolarmente scuri (C) & consigliabile

utilizzare la versione in negativo o la variante
con monogramma a colori e lettering bianco.

B bancaetica 35 pbancaetica

S BRAND GUIDELINES




E SCALABILITA

Il marchio prevede due varianti di scala a
differenza della versione utilizzata.

Nella versione con payoff rimane leggibile fino a

una dimensione minima di 3,5mm di altezza per la

stampa e 50px per supporti digitali. 20px-2mm | E pancaetica

Nella versione senza payoff rimane leggibile fino a

una dimensione minima di 2mm di altezza per la "

stampa e 20px per supporti digitali. 50px - 3,5mm

B4 bancaetica

v Linteresse piu alto & quello di tutti
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UTILIZZI IMPROPRI

In questa pagina sono illustrati gli esempi piu
significativi di come il marchio non deve
essere utilizzato.

FH bancaetica Ed bancaetica

(A) Non modificare i colori.
(B) Non distorcere.

(C) Non ridisporre gli elementi.

(D) Non porre su sfondi che non garantiscono E

un sufficiente contrasto.
pancaetiCa

(E+F) Non cambiare caratteri tipografici o
inserire altre scritte all’interno del marchio.

B bancaetica Ed bancaetica

Una banca diversa

1 BRAND GUIDELINES



2. COLORI
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“Siamo molto lontani dall’idea
di svolta e dalla radicale
trasformazione dell’economia
di cui avremmo bisogno.”

— Andrea Baranes, Vicepresidente, Banca Etica

SOCI IN RETE

Madreterra
Caffe

La passione per il caffe e la svolta
ecologica

La ricchezza globale
totale € aumentata
nel 2020 del 1,4%*

*Dati tratti dal Global Wealth Report 2021 - Credit Suisse

eenwashing

Non diamo credito
a chi falavorare i
propri dipendenti
365 giorni lanno




COLORI ISTITUZIONALI

| colori di Banca Etica rappresentano un elemento Il blu negli anni ha assunto un peso maggiore e
di grande riconoscibilita del marchio della Banca e viene utilizzato come colore principale per titoli,
del Gruppo. |l blu e il giallo istituzionali testi, elementi grafici, mentre il giallo viene
identificano chiaramente Banca Etica e utilizzato come colore di accento per risaltare
traghettano la sua evoluzione negli anni. alcuni elementi nella comunicazione.

HEX #003087
CMYK 100 75 2 18
PANTONE 287C

14 BRAND GUIDELINES
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COLORI DI COMPLEMENTO

L’identita di Banca Etica si compone di ulteriori
elementi cromatici che concorrono alla sua
definizione. Il bianco ha un peso importante come
restituzione nella pulizia dei layout grafici (come
ad esempio sul sito).

HEX #FFFFFF
CMYK 0000

BRAND GUIDELINES

Il celeste e il giallo chiaro vengono utilizzati come
colori di sfondo o decorativi per le composizioni
grafiche (pubblicita, comunicazione sui social,
poster, ...) ed entrambi sono stati scelti per avere
un buon contrasto con il blu istituzionale.

HEX #DT7EGFA HEX #FFE155
CMYK 100 75 2 18 CMYK O 20 100 O
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PALETTE ESTESA

Oltre ai colori istituzionali e a quelli di
complemento & disponibile una estensione della
palette da utilizzare in caso di necessita, quando &
richiesto un ulteriore differenziazione cromatica

tra gli elementi, come pu0 accadere per esempio

HEX HEX HEX
#4CC2H #0OF55D7 #A05000

HEX HEX
#00263A #335161

BRAND GUIDELINES

nella realizzazione di grafici, grafici a torta,

Istogrammi, etc.

Esempi dell’utilizzo di questi colori si possono

trovare nel sito e nell’App (testi, colori di accento,

grafici, ...)

HEX
#FFF5B4

HEX
#262626

HEX
#00C8FF

HEX
#929292

Gennaio 2024
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PALETTE WEB FIARE BANCA ETICA

In occasione del redesign del sito di Fiare Banca
Etica (2023) & stata realizzata una palette dedicata
per i colori di complemento. Come per il sito di
Banca Etica i colori sono frutto di una selezione di
quelli utilizzati per le illustrazioni a corredo del sito

web.

2] ¢
#68B39A

BRAND GUIDELINES

Non esiste una vera e propria regola per il loro
utilizzo salvo che per la loro applicazione al nuovo
sito, dove, rispetto a quello italiano, sostituiscono

I’arancio e I’azzurro.

HEX
#003D5A

HEX
#76C0C9

Gennaio 2024



3. TIPOGRAFIA
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Faccianpo
bancain .
modo unico

Banca Etica € una banca libera,
indipendente, cooperativa che
lavora per I'interesse piu alto:
quello di tutti. E anche il tuo.
Finanziamo esclusivamente
progetti che producono impatti
sociali ed ambientali positivi. La
finanza etica & molto piu che
sostenibile.

Gennaio 2024



LA TIPOGRAFIA NEL MARCHIO

Etico Sans ¢ il font che & stato creato nel 2017 A rafforzare i tratti distintivi del font principale, nei
contestualmente al redesign del marchio della payoff dei marchi viene utilizzato il Circular Std |
banca. Il font viene usato esclusivamente per |l cui tratti grafici si sposano con il font principale.

lettering del marchio della Banca e dei marchi di

Gruppo Banca Etica.

Marchi del Gruppo Titoli, titoletti, corpo del testo, ...

eliCO Sans Circular Std
abcdefghiukimnop Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm
Arstuvwxyz.,.;-"<! Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz.
12345678910 123456789 & (0) $ @
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E TIPOGRAFIA PRINCIPALE

| caratteri tipografici principali che costituiscono Il Circular Std viene invece utilizzato in modo piu

’'identita di Banca Etica sono il Lyon Display e il estensivo per tutti gli altri testi compresi titoli,

Circular Std. titoletti, corpo del testo, call to action, didascalie,
etc.

Il Lyon Display viene utilizzato esclusivamente per
| titoli e prevalentemente nel peso Bold e Black. Quest’ultimo, dipendentemente dalle esigenze,
puo essere utilizzato in tutti i pesi disponibili.

Titoli Titoli, titoletti, corpo del testo, ...

Lyon Display Circular Std

AaBb Ce Dd Ee FfGg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Z.z. Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz.
123456789 & (0) $ @ 123456789 & (0) $ @
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E TIPOGRAFIA ALTERNATIVA PER PRODOTTI DIGITALI
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Nell’'uso di prodotti digitali in cui non & possibile
I'utilizzo dei caratteri tipografici principali, come
ad esempio sulla Suite di Google, esistono due

alternative.

|| DM Serif Display viene utilizzato esclusivamente

per | titoli come sostituto del Lyon Display

Titoli

DM Serif Display

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L1 Mm Nn
Oo Pp Oq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 77.
123456789 & (0) $ @
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Il DM Sans viene invece utilizzato come sostituto
del Circular Std e quindi sara utilizzato in modo

piu estensivo per tutti gli altri testi compresi titoli,
titoletti, corpo del testo, call to action, didascalie,

etc.

Titoli, titoletti, corpo del testo, ...

DM Sans

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz.
123456789 & (0) $ @



4. IMMAGINI
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CORREDO FOTOGRAFICO

La Brand ldentity di Banca Etica prevede che le immagini
utilizzate risultino luminose ed esprimano un senso di
positivita e realta.

E' preferibile che le fotografie non siano acquistate da
database generici, ma che rappresentino quanto piu
possibile |la realta di Banca Etica, il modo in cui opera

nella societa raccontando chi &€ e cosa fa attraverso le

persone e le realta finanziate realmente attive.

Lutilizzo delle fotografie - in ogni caso - richiede di
inserire i crediti relativi ad ogni scatto nel modo previsto

dalla licenza cui la foto & soggetta.
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5. CARTA
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CARTA TIPOGRAFICA

Altro elemento fondamentale per la
definizione dell’identita visiva di Banca Etica
e la carta utilizzata per 1 prodotti tipografici.

La Fedrigoni Oikos, che consente di essere
utilizzata praticamente per tutti i prodotti
tipografici data la varieta di grammature, &
una carta riciclata di seconda generazione
che ben si concilia non I'identita di Banca
Etica.

Una carta con un buon punto di bianco, che
conserva la percezione netta di essere una
car- ta riciclata, ma che allo stesso tempo
garantisce un look&feel molto piu
contemporaneo rispetto ad una carta
riciclata tradizionale.

27 BRAND GUIDELINES




i bancaetica

www.bancaetica.it



http://www.bancaetica.it

